
Workshop Comunicazione

Palazzo de’ Rossi - Sasso Marconi
17-19 febbraio 2012

CONSERVARE

CUSTODIRE 

VALORIZZARE



CHI SIAMO

ADSI GIOVANI COME

VIVAIO

DEI FUTURI SOCI ORDINARI



STATUS QUO

535 GIOVANI

3.326 SENIOR



MISSION 

CONTRIBUIRE ALLA PROMOZIONE 
DELL’ASSOCIAZIONE

FORMAZIONE



OBIETTIVI

CONSAPEVOLEZZA

APPARTENENZA

CRESCITA

NETWORK

OMOGENEITÁ NELL’ETEROGENEITÁ



NETWORK

STRATEGIA

FORMAZIONE

CULTURA

DIVERTIMENTO

LOBBY



SERVIZI AI SOCI

INFORMAZIONE

INIZIATIVE FOMATIVE

VISITE 

MOMENTI DI INCONTRO



SITO WEB

LECTURE TEMATICHE

IMPLEMENTARE I CORTILI APERTI

CONDIVIDERE ATTIVITA NAZIONALI 
PROMUOVERE LE INIZIATIVE LOCALI

PROPOSTE



PRIORITÁ

SITO

MATERIALE INFORMATIVO

CURA DEL SOCIO

NEWSLETTER



KNOW-HOW

IL SOCIO GIOVANE COME RISORSA



RELAZIONI PUBBLICHE 
E RAPPORTI CON LE ISTITUZIONI 

PROMOZIONE CULTURALE PRESSO IS-
TITUZIONI E PUBBLICO

COSRTUZIONE DI UNAIDENTITÁ 
SPENDIBILE

VALORIZZAZIONE DEL MARCHIO



LOBBY

INFLUENZA SU PROCESSI DECISIONALI

AMPLIAMENTO ASSOCIATIVO E COESIONE 



SPONSOR

IDENTIFICAZIONE VANTAGGI E BENEFICI

UNIFORMAE LA COMUNICAZIONE



Gruppo 1 Rendita degli immobili
Giuseppe Amorosi Golisciani, Federico Baldi Ghetti, Francesco Donati,

Nino Filotico, Ester Tanasso

Gruppo 2 Relazioni pubbliche e rapporti con le istituzioni
Costanza Camiz, Jacopo Cavazza, Alessia Clemente, Giovanni 

Battista Emaldi, Marco Celio Passi, Federico Procaccini

Gruppo 3 Lobby e Sponsor 
Carlo Bevilacqua Ariosti, Ludovico de Maistre, Aloisia Marzotto Caotorta, Stefano Ridulfo

Gruppo 4 Associazionismo
Cosimo Bicocchi, Ippolita de Siebert, Guido Ghezzi Galli Tassi, Gerardo Gondi, Giulia 

Lechi, Alessandro Procaccini

Gruppo 5 Servizi dell’Associazione
Marco Manfredi, Marco Pontoglio-Bina


